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RESUMO
O artigo aborda as trés formas do discurso do mestre que organizam a socie-
dade de consumo e que produzem o sintoma social das toxicomanias e 0
sujeito das adicc¢Oes, indicando como se d4 a articulagdo entre o discurso
tecnocientifico, o discurso médico e o discurso do capitalista, demonstrando
ainda que esse Ultimo se caracteriza como uma montagem perversa do dis-
curso do mestre e ndo como um quinto discurso.
PALAVRAS-CHAVE: sociedade de consumo, toxicomania, discurso do mes-
tre, discurso do capitalista, montagem perversa.

CONSUMER SOCIETY AND DRUG ADDICTION
TO CONSUME OR NOT TO BE
ABSTRACT

The article addresses the three forms of the master’s discourse that organize
consumer society and produce the social symptom of drug addiction and the
addictive subject, indicating how the discourse of technoscience, the medical
discourse and the capitalist’s discourse articulate themselves and it is
demonstrated that the capitalist’s discourse is a perverse setting of the master’s
discourse and not a fifth discourse.
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Eevidente que a sociedade de consumo induz a adicdo as drogas. Essa

inducdo faz da toxicomania um sintoma social maniaco. De que modo a
sociedade de consumo faz isso, e com que conseqiiéncias para o sujeito?
Quais sao os discursos que determinam a sociedade de consumo e qual o
gozo implicado nas relagédo de consumo?

Quando o general Dwight Eisenhower assumiu a presidéncia dos Esta-
dos Unidos, em 1953, ele alertou para os perigos do complexo militar-industri-
al que havia sido criado para enfrentar a Il Guerra Mundial. O que levaria um
militar da cupula das for¢cas armadas vencedoras do confronto, presidente
eleito no poés-guerra, a fazer esse alerta?

Os antecedentes sdo a crise na bolsa de valores de Nova lorque em
1919 e o periodo de caos econdmico e depressao que se seguiu. Enquanto
Franklin Delano Roosevelt lutava para convencer seus compatriotas € 0s po-
derosos grupos empresariais a entrarem no esforco de recuperagédo da eco-
nomia, o ataque a Pearl Harbor desencadeou o ingresso do pais na guerra,
gue se defrontou com a constatacdo de que suas forcas armadas estavam de
fato desarmadas. Em grande medida, a recuperagdo da economia norte-ame-
ricana deu-se na esteira desse conflito armado e do complexo industrial-mili-
tar que nasceu ali, e que ndo parou mais de crescer e de necessitar de novos
confrontos para escoar sua producéo bélica.

Robert Kurtz, escrevendo sobre A origem destrutiva do capitalismo
(1997), demonstra que a mudanca das idéias e das mentalidades que carac-
terizaram o nascimento da modernidade em grande parte se devem ao de-
senvolvimento das forcas produtivas materiais muito anteriores ao advento
da méaquina a vapor e ao tear mecéanico, que marcaram o inicio da revolucéo
industrial. Argumenta que foi, na verdade, “uma retumbante forca destrutiva
gue abriu caminho & modernizagdo, a saber, a invencdo das armas de fogo”.
Essa correlacdo é conhecida ha muito tempo, diz o autor, entretanto é bas-
tante subestimada. “O mundo ocidental moderno e seus idedlogos s6 a custo
aceitam a visé@o de que o fundamento histérico Ultimo de seu sagrado concei-
to de “liberdade” e “progresso” ha de ser encontrado na invencdo do diabdlico
instrumento mortal da histéria da humanidade”. Freud, quando escreve em
1923 sobre o Mal-estar na civilizagdo, é elogliente em seu pessimismo sobre
o futuro da humanidade diante do poder de destruicdo colocado a disposicao
da pulsdo de morte pelo progresso tecnocientifico demonstrado por ocasido
da | Guerra Mundial. O que ele diria hoje, diante do poder destrutivo desenvolvi-
do desde entdo, e que apenas acena com a velocidade potencial que o de-
senvolvimento tecnocientifico ira atingir se a ragca humana (e o planeta) so-
breviver para contar a histéria? Parafraseando o dito popular, a civilizagdo do
século XX conseguiu juntar a pulsdo de destruicdo com o poder de destruir.
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As consequéncias histéricas da continuidade e do desenvolvimento da
maquina de guerra montada estdo estampadas nas paginas dos jornais, coti-
dianamente. Os bombardeios agora séo cirlrgicos. As metaforas militares e
as médicas se complementam. Ha que haver guerras para que se consuma a
producdo de armamentos. Esse complexo industrial de consumo destrutivo
vem demonstrando seu poder mortifero crescente desde entdo. Paradoxal-
mente, um general preocupou-se com isso. Evidentemente, ficou por isso
mesmo.

Outro complexo industrial que tem crescido poderosamente (também
demonstrando a poténcia do discurso tecnocientifico), influenciando a manei-
ra como encaramos a vida e lidamos com o mal-estar na civiliza¢éo, diz res-
peito a industria farmacéutica. A solu¢cdo dos mais variados tipos de proble-
mas é cada vez mais procurada do lado das drogas, sejam legais ou ilegais. E
no real das reacgdes bioquimicas inseridas num contexto de linguagem signica
que a contemporaneidade procura tornar suportavel o crescente mal-estar de
viver. Antidepressivos e ansioliticos tornaram-se duas das drogas mais recei-
tadas (e auto-medicadas) no mundo, de forma generalizada, por um grande
namero de médicos das mais variadas especialidades, ndo importando para
nada quais sejam os motivos dos sintomas da depressdo ou da ansiedade.
Os motivos do sofrimento do sujeito estao fora de consideracdo. A solucédo é
a mesma, no maximo variando a dosagem ou a férmula da droga, prescrita
segundo a bioquimica de cada organismo. A impoténcia sexual, por exemplo,
(sera redundancia dizer masculina, tendo em vista que a mesma droga, sob
forma de pomada, inturgesce os genitais femininos, aumentando sua sensibi-
lidade?) faz do Viagra (e derivados de outras marcas) um dos maiores suces-
sos de consumo, rendendo milhdes de délares ao laboratério que detém sua
patente. Seu consumo é registrado inclusive entre jovens que nao sofrem de
impoténcia (no sentido de ndo conseguirem ere¢do), que a tomam para im-
pressionar a parceira. Sera a busca de um plus de gozar, narcisico, que a
sexualidade, sempre parcial, ndo satisfaz?

Ambos os complexos industriais movimentam muitos bilhdes de ddla-
res em consumo, por ano: € muito poder, poder que decide eleicdes nacio-
nais, destinos globais e a vida cotidiana de um sem nimero de sujeitos.

A sociedade de consumo se caracteriza por ser organizada predomi-
nantemente pelas relagbes de consumo e valores associados, condicionando
a producéo de bens e servicos. O consumidor, elevado ao status de cidadéo
de direito, através da recente elaboragcdo dos direitos do consumidor, tem
como ideal de vida preponderante sua poténcia de consumo. O sucesso soci-
al e a felicidade pessoal sao identificados pelo nivel de consumo que o indivi-
duo tem. O somos o que temos é elevado a condi¢cdo de ideal social: o
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hedonismo materialista, a qualquer preco, triunfa. Se ndo temos, ndo somos.
O potencial de consumo determina o grau de inclusdo ou de excluséo social,
de sucesso ou de insucesso, de felicidade ou de infelicidade. A sociedade do
espetaculo (Debord, 1997), que decorre desse equacionamento, faz da mani-
pulacdo da aparéncia o trampolim social para o ter: o excluido sonha com ser
celebridade, e quem ja é n&o vive sem ser, para ndo perder o status. E a
realizagdo convicta do somos o que consumimos. Subverte-se a equacdo
shakespeariana — ‘ser ou ndo ser” —, transformando a questédo existencial
vital em ter ou ndo ser, isto €, consumir ou ndo ser, associado a um jogo de
espelhos de aparentar ser. O espetacular é a formula indutora da adic¢édo: o
show ndo pode parar.

O advento contemporéaneo da sociedade de consumo pode ser carac-
terizado pela confluéncia cada vez mais articulada de trés discursos: o discur-
so tecnocientifico, o discurso médico e o discurso do capitalista, sendo todos
difundidos em massa pelo marketing. Os efeitos desses discursos na cultura
se fazem sentir na psicopatologia cotidiana, sendo dominantes o suficiente
para mudarem o sintoma das conversdes histéricas dos 1900, de Freud, para
0 das depressdes da atualidade (Roudinesco, 2000), assim como fazer do
uso milenar de tdxicos um sintoma social maniaco. A sociedade de consumo
€ uma sociedade de adiccao.

Talvez uma das contribuicbes mais proficuas de Lacan para situar a
psicandlise (e sua eficacia simbdlica) no século XXI tenha sido a formulagdo
dos quatro discursos (do mestre, do universitario, da histérica e do analista),
polos estruturais em relacdo aos quais os discursos na cultura se realizam
(Lacan, 1992). Quando ele elabora o conceito de discurso, fornece-nos uma
ferramenta conceitual decisiva para analisar as mudancas no curso da histo-
ria e a posicdo do sujeito diante das mesmas. A estrutura simbdlica dos qua-
tro discursos que produzem a ordem social produz também o sujeito que se
inscreve na mesma.

Discurso, para a psicanalise, € uma forma de estruturacdo da lingua-
gem que organiza a comunicagao (todo discurso dirige-se a um outro), espe-
cificando as relacdes do sujeito com os significantes, com seu desejar, com
seu fantasma e com o objeto causa de desejo, determinando o sujeito e as
suas formas de gozo, ao mesmo tempo que regula as formas do vinculo soci-
al. As estruturas discursivas determinam, portanto, as formas de funciona-
mento tanto do lago social e do curso da histéria, quanto os funcionamentos
linguageiros aos quais o0 sujeito se encontra assujeitado (Chemama, 1995).

O discurso do mestre, ponto de partida da histéria social e subjetiva,
produz um sujeito assujeitado a linguagem, barrado, dividido pela linguagem,
na medida em que o significante S1, como agente do discurso, o representa
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junto aos demais significantes S2, organizados como um saber. A partir des-
sa determinacdo simbdlica do sujeito, ha um resto, que tanto indica que o
objeto causa do desejo é desde sempre perdido (impossibilidade de um gozo
pleno, completo), quanto um plus de gozar possivel ao sujeito, fora do corpo,
apesar de ndo ser possivel, em funcdo do “muro da linguagem”, ter um aces-
so direto ao objeto-causa do desejar). A orientacdo topolégica das setas que
estruturam as relagdes dos lugares do discurso indicam que uma relagéo di-
reta entre o sujeito e o objeto causa de seu desejo € impossivel. Esse ponto &
importante pelo que sera desenvolvido mais adiante sobre o discurso do capi-
talista.

DISCURSO DO MESTRE
12 g 22 |
g a

O discurso do mestre, assim como determina a constituicdo do sujeito,
designa as formas ordinarias do assujeitamento social e politico do sujeito ao
enunciado de um mandamento, a uma palavra de ordem, ou & sugestao hip-
nética do marketing. O significante mestre, como agente do discurso do mes-
tre, determina a histéria de um dizer imperativo tu és isso, que ndo cessa de
acompanhar e orientar o curso da histéria de uma sociedade e, da mesma
forma, a histéria de um sujeito. “E que ao tocar, por pouco que seja, a relagéo
do homem com o significante, [...], muda-se o curso da histéria, modificando
as amarras de seu ser” (Lacan, 1957, p.507).

Qual serd o tu és isso de cada uma das trés formas do discurso do
mestre mencionadas acima que organiza a sociedade de consumo, e que
traz como sintoma social as toxicomanias?

O discurso tecnocientifico. Descartes promove uma forte mudanc¢a da
relagdo do sujeito com o significante, mudando o curso da histéria e as amar-
ras do homem com seu ser, ao promover a substituicdo de Deus, como
significante mestre da sociedade ocidental, e colocando a raz&o no lugar de
agente do discurso do mestre. O cogito cartesiano — penso, logo sou — deixa
0 homem moderno 6rfdo, sem poder mais contar com um Deus, pai oniscien-
te e onipotente, que lhe dé um lugar de filiacdo e alguma garantia de ser.
Modificam-se as relacdes significantes que determinam a posi¢do do sujeito
ante seus objetos e ante as formas de gozo que seus fantasmas possibilitam.
O homem da modernidade passa a ser determinado acima de tudo por um tu
és um animal racional, sujeito da raz&o.
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E no contexto da Revolucdo Francesa que surge a figura da Deusa
Razéo em substituicdo ao Deus do Cristianismo, originando o culto da raz&o
como uma “forma de enfrentar o desafio da secularizagdo numa sociedade
ainda dominada por valores religiosos” e que traz consigo as duas principais
psicopatologias do pensamento ocidental moderno (Rouanet, 1996, p.288).
Sao elas o hiper-racionalismo, que se caracteriza pela razdo narcisica do
discurso cientifico, positivista e totalitario, e o irracionalismo, em que a razéo
niilista se deixa absorver pelo seu Outro, escudando-se num obscurantismo
em que tudo é relativo, toda experiéncia é valida e, portanto, nada pode ser
questionado. O absolutismo associado ao culto a Deus e a ordem do sagrado
da lugar progressivamente ao totalitarismo associado a ordem secular do dis-
curso da ciéncia e da sociedade do espetaculo do progresso cientifico.

O discurso da ciéncia se caracteriza como uma linguagem sem fala
(Lacan, 1998), o que implica uma excluséo dos significantes que representam
e produzem o sujeito para outros significantes da rede simbodlica, trazendo
como consequiéncia a sociedade dos egos autbnomos e a depressdo como
sintoma social dominante: ndo h& mais lugar para o sujeito. A linguagem signica
da ciéncia o reduz a um objeto, entre outros, no real: cobaia, mercadoria ou
instrumento do saber do outro. E interessante observar aqui que uma das
dificuldades no tratamento das toxicomanias é que o sujeito freqlientemente
nao fala.

A linguagem signica do discurso da ciéncia é a linguagem por excelén-
cia da sociedade de consumo (Baudrillard, 2003). Nesse sentido, a socieda-
de de consumo é o resultado do casamento entre a industria e a ciéncia.
Sendo o signo o que representa algo para alguém, a utopia da ciéncia é al-
cancar a correspondéncia biunivoca entre o significante e o significado, sem
margem para equivocos, mal-entendidos ou metaforas poéticas, sem qual-
guer interferéncia subjetiva do desejo. O discurso da ciéncia s6 é concebivel
como uma linguagem sem fala. O lugar de enunciagdo do sujeito é excluido,
pois é considerado fonte de viés na produgdo do conhecimento cientifico.
Uma linguagem sem fala implica que quando o sujeito fala, sua palavra é
vazia (Lacan, 1984), esvaziada do desejo, ficando reduzida a sua dimensao
imaginaria de ego receptor e emissor de signos (informacéo).

A linguagem signica que determina a psicologia do homem da socieda-
de de consumo reduz sua dimensao subjetiva ao registro do imaginario e
produz o sujeito narcisico, que joga com as regras do jogo social da forma
gue melhor Ihe permite manipular os outros, ou a si proprio. Com a pulveriza-
¢ao dos ideais de eu da tradi¢do, o eu ideal deixa de ser subordinado, susten-
tado e estruturado pelo ideal do eu. O desmoronamento do ideal do eu vem
acompanhado por uma lei muito mais feroz, que é o imperativo de gozo do
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superego materno, que se desloca para a posi¢cdo de tu és isso. Ou seja, a
funcdo da lei simbdlica de interditar o gozo do Outro se desestrutura.

A telenovela da TV Globo Celebridade é exemplar nesse sentido. Um
exemplo do lado das toxicomanias é o sujeito que manipula quimicamente
seus estados de espirito de acordo com as situacdes sociais que ir4 enfren-
tar, consumindo as drogas correspondentes ao efeito que deseja alcancar
sobre si mesmo e sobre a imagem de si que deseja aparentar aos outros. A
alienacdo que produz o sujeito narcisico o faz crer maniacamente que, com
essa manipulacdo bioquimica, é ele, ego, que esta no comando.

Nessa posicdo, a pessoa se concebe como individuo, autbnomo, sem
tradicdes e como ‘animal racional’, guiado pelo sentido da vida que o consu-
mo (racional!?) dos objetos de marca indicados pelo marketing lhe determina.
Sua alienacdo em relacdo a divisdo subjetiva beira a loucura, pois o0 que é
excluido do simbdlico retorna no real.

Lacan, afirma, a esse respeito, que: “O que vimos emergir para 0 0SS0
horror, representa a reacdo de precursores com relacdo ao que ir4 se desen-
volver como conseqiiéncia do remanejamento dos grupos sociais pela cién-
cia, e notadamente a universalizagdo que ela introduz neles, fazendo com
gue nosso futuro de mercados comuns encontrasse seu equilibrio na exten-
sdo cada vez mais dura dos processos de segregacdo” (Lacan, Proposi¢ao
de 09/10/1967).

O discurso da ciéncia promove o remanejamento dos grupos sociais,
trazendo como consequéncia, entre outras, os horrores dos campos de con-
centragdo, campos de exterminio e de experimentagdo e desenvolvimento
cientifico e tecnoldgico, médico e bélico, sem duavida carregados também de
irracionalismo obscurantista.

O totalitarismo é fruto da ciéncia moderna, cujo mecanismo € o de uma
dessubjetivacéo, que faz do 4dio cimento social: tanto o 6dio ao outro rejeita-
do para fora do grupo, quanto o 6dio do sujeito ao seu estranho interior. A
segregacdo é dupla, pois é social e incide também sobre o préprio sujeito.
Caterina Koltai argumenta que “Talvez o tribalismo e o racismo — essa criagéo
moderna, filha da industrializagdo e do capitalismo — sejam a forma por exce-
Iéncia do mal-estar na civilizagdo contemporanea” (Koltai, 2000, p. 31). A au-
tora pondera que o racismo é relativo tanto a um dispositivo social quanto ao
processo das identificacdes egéicas na estrutura do sujeito. E levanta “a hipo-
tese de que — no plano do social — os movimentos racistas caminham junto
com o aumento das perturbacdes narcisicas que observamos em nossas cli-
nicas, sendo que tais perturbagBes sdo a forma contemporanea da histeria
em nossa sociedade de consumo em sua forma “pés-moderna” (Koltai, 2000,
p. 27) A formula somos o que temos &, evidentemente, da ordem da histeria.
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O Discurso Médico. Embora seja com Pasteur e a descoberta dos mi-
crébios causadores de enfermidades que a medicina ingressa de vez na
modernidade cientifico-tecnolégica — quando passa a medicalizar progressi-
vamente a sociedade, as rela¢gfes sociais e a posi¢do do sujeito, através da
instituicdo da ordem médica — sua ideologia tem suas raizes na Antigliidade
grega (Clavreul, 1983; Costa, 1985).

O discurso médico, antes de mais nada, instaura uma ordem que pros-
segue segundo suas leis préprias, impondo sua coer¢do ao doente, ao médi-
co e a sociedade. A medicalizacdo da sociedade se da pela instituicdo da
normalizacdo, onde se define o normal e o patoldgico (Canguilhem, 1978). A
determinacdo do que € normal e do que é patolégico é um ato de mestria. O
discurso médico veicula, dessa forma, uma ideologia que em grande parte se
confunde com a ideologia dominante, pois em sintese “O médico (ou chefe)
sabe melhor que vocé o que convém para seu Bem. Sua liberdade resume-se
em escolher seu Senhor. Férmula na qual a obrigacéo de submisséo é acres-
cida do ato de alivio que coloca em posi¢do de pedinte aquele que devera se
submeter” (Clavreul, 1983, p.31). Trata-se de uma liberdade forgada, pois
responde a formula: a liberdade ou a morte.

Nesse discurso, 0 médico esta no lugar de mestre, ou ainda do saber
de mestre do discurso do universitario, que sabe melhor que o sujeito o que
convém para seu bem. Basta abrir qualquer Caderno de Salde do jornal Zero
Hora para constatar como a vida cotidiana é normalizada pelo saber médico,
prescrevendo o que cada um deve fazer para conquistar uma vida saudavel e
feliz, assim como a reconhecer os sinais do que € patolégico. A palavra do
sujeito ndo é levada em consideracao, pois representa o que esta excluido do
discurso cientifico. Sua palavra é reduzida a condicdo de signo que fornece
as informagbes de anamnese necessérias ao ato médico de diagnéstico e/ou
acompanhamento do tratamento prescrito. A palavra que representa o sujeito
é desconsiderada, pois pode induzir o médico ao erro, uma vez que reintroduz
0 que foi excluido para a formulagdo do saber médico.

Clavreul lembra, ponto que nos interessa aqui, a analogia entre a liber-
dade formal entre o paciente e 0 médico com a pretensa liberdade que Marx
assinala existir entre o trabalhador que vende sua forgca de trabalho ao capita-
lista, dono do dinheiro. Aqui, novamente, nas rela¢des sociais de produgédo, a
palavra do trabalhador interessa somente como signo, na medida em que
contribui diretamente para agregar valor ao produto e gerar resultados finan-
ceiros.

A ordem médica tem nos médicos seus funcionarios e executantes.
Por outro lado, os mesmos se encontram cada vez mais na posicéo de execu-
tantes e funcionarios do complexo industrial farmacéutico e de equipamentos
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médicos, chegando freqlentemente ao ponto de sua atividade se reduzir a
prescricdo de medicamentos (os de Ultima geracdo e mais caros) e a solicita-
¢do de exames (cada vez mais complexos). Lacan aborda esse risco na pa-
lestra Psicanalise e medicina, ressaltando que se demanda ao médico que
funcione como um distribuidor, prescrevendo e colocando a prova as novas
drogas postas a disposi¢cdo do publico pelos laboratérios (Lacan, 1985).

Nesse sentido, o Secretario Estadual da Saude do Rio Grande do Sul,
Osmar Terra, declarou recentemente ao jornal Zero Hora (nov. 2003) que “é
preciso mudar o atual panorama de mercado, que hoje forma profissionais
voltados a atividade da industria de medicamentos e equipamentos, ao invés
de formar profissionais atentos a realidade. Aprendem a receitar os medica-
mentos mais eficientes, que sdo os mais caros, e a prescrever exames caros,
mas nao sabem enfrentar o cotidiano da saude publica”.

A saude é transformada em mercadoria e a saude publica luta perma-
nentemente contra os lobbies de reducdo das verbas destinadas a mesma.
Os progressos da industria quimico-farmacéutica ndo visam, em primeira ins-
tancia, melhorar o bem-estar das pessoas, e sim ao lucro. A eventual reducdo
do mal-estar é efeito colateral, bem-vindo, sobretudo se ajuda a vender mais
medicamentos. Problemas de salde publica que atingem predominantemen-
te as camadas menos favorecidas da populagdo ndo sédo alvo dos investi-
mentos de pesquisa dos laboratérios. A industria farmacéutica, por sua vez,
faz forte lobby para impedir que o Estado se ocupe em pesquisar e, sobretu-
do, produzir medicamentos. Vejam-se as disputas envolvendo a quebra de
patentes de determinados medicamentos e sua producdo como genéricos.

Outro aspecto a ressaltar, a respeito da fungédo normalizante da medici-
na em sua associagdo com o discurso tecnolégico, cientifico e capitalista se
observa no modo como a nosologia psicopatoldgica da psiquiatria classica é
tomada de assalto pelo reducionismo biologizante que a reformula sucessiva-
mente, para adequa-la aos progressos da psicofarmacologia, reordenando-a
segundo os comportamentos sobre os quais as novas e cada vez mais aper-
feicoadas drogas podem ter alguma eficacia. O DSM-IVR, nesse sentido, ja
estd em sua quarta verséo revisada. Associado a isso, é insistente a divulga-
¢do, pelos meios de comunicagdo especializada em problemas de salde
mental e social, de que a melhor forma de tratamento é medicamentosa, acom-
panhada de terapia cognitivo-comportamental. Vivemos num mundo onde ha
pouco lugar para o sujeito. Dai o recurso as drogas, que intoxicam e ndo dao
reflgio ao sujeito, mas reiteram sua alienagdo narcisica.

Por que nos auto-medicamos tanto? pergunta-se. O Brasil tem certa-
mente 0 maior nimero de farmacias por habitante e quildbmetro quadrado no
mundo. O apelo ao consumo € cotidiano nos meios de comunicacéo. Basta
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prestar atencdo no marketing veiculado: Tome isso ou aquilo. Persistindo os
sintomas, procure um médico. Ou seja, primeiro se auto-medique, se a propa-
ganda nado acertar o diagnéstico e o medicamento consumido ndo resolver,
entdo procure o médico. Vivemos numa cultura hipocondriaca, afeita a auto-
medicacdo. Diante de um mal-estar, a solucédo é a droga de sua preferéncia.

O discurso do capitalista. O discurso do capitalista (um quinto discur-
s0?) foi apresentado uma Unica vez por Lacan, numa conferéncia em Mildo
(Lacan, 1972). Nessa ocasido, ele prop6s a inversdo dos termos do lado do
agente no discurso do mestre, ou seja, 0 S barrado sai do lugar da verdade e
vai para 0 do agente, e o S1 sai do lugar do agente e vai para o lugar da
verdade. Nesse ponto, existe consenso. Onde existe controvérsia é no que
diz respeito & questdo da orientacéo topoldgica dos lugares entre si. Numa
posi¢do, h4 apenas uma inversdo dos termos, sem mudanca da flecha que
vai do lugar da verdade para o do agente. A outra posicdo entende que ha
uma torcao topoldgica que reorienta as flechas, conduzindo do lugar do agen-
te para o da verdade (Goldenberg, 1997; Chemama, 1995).

DISCURSO DO CAPITALISTA

— S B 7S,
T%x—;l l?lxa—l

1

Existe um quinto discurso, ou ndo? E se existe um quinto discurso, por
que nao se poderiam formular as demais combinatérias resultantes da inver-
sdo dos termos. Lacan se posicionou dizendo que os discursos sdo apenas
quatro e ndo 32. Por qué? O que Lacan propde progressivamente, a partir do
Seminario sobre o avesso da psicanalise, € uma estrutura topolégica dos dis-
cursos, a partir da combinatdria posicional dos termos (S1, S2, a, 8) dentro da
estrutura topoldgica de lugares (agente, outro, producdo e verdade). Parece-
nos que a estrutura de lugares (orientacéo das flechas), ndo sofre uma tor-
cdo. E por isso, talvez, que Lacan se posiciona no sentido de que as estrutu-
ras discursivas sdo apenas quatro. Sendo assim, o que é o ‘quinto’ discurso,
0 do capitalista?

Nos quatro discursos, € somente no discurso do analista que existe
uma relagéo direta entre o objeto a e o sujeito barrado. Ocorre que, no discur-
so do analista, o sujeito em analise é confrontado com o objeto a, que causa
seu desejar, no lugar de agente do discurso, e 0 sujeito analisante esta no
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lugar do outro, lugar onde o isso trabalha. A posi¢do ética do analista é de
saber que nao sabe qual é o bem do sujeito, mas, sim, de saber operar como
semblante da falta, portador transferencial das insignias do objeto-causa do
desejar do analisante.

O encontro do sujeito com o seu objeto-causa do desejar é virtual,
transferencial, no sentido de que o sujeito podera obter desse encontro anali-
tico com o analista-objeto-semblante-do-desejo é o recorte de um significante
mestre (tu €s isso) em outra posicdo, ou de um novo S1. E essa a operacéo
do discurso do analista, que permite ao sujeito, no final de analise, fazer algo
de mais interessante com seu sintoma (tu és isso), por ja ndo estar submetido
ao imperativo superegoéico de gozo do Outro, que decorre do mesmo.

No tratamento analitico, 0 sujeito ndo reencontra o objeto: quando, via
transferéncia, o analisante imagina estar reencontrando seu objeto no sem-
blante do analista, o ato analitico faz o recorte do significante mestre que
representa o sujeito, e o objeto-analista cai. O sujeito defronta-se com o im-
possivel encontro com o objeto amado e imaginado como aquele que permi-
tira a reunido feliz e plenamente satisfatéria, enfim, o nirvana. E pelo encontro
com o objeto como falta e os significantes mestres que o determinam como
sujeito, deslindados do imperativo superegoico que geralmente os acompa-
nha, que o sujeito abre-se para o desejar. O fantasma se torna algo possivel,
brincavel, por ser ponte imaginaria sobre o real da falta e ndo mais imperativo
de gozo. Desejar é motor da vida, reinvengdo da vida, utopia possivel.

No discurso do capitalista também ocorre uma ligagdo direta entre o
objeto e o sujeito barrado. Entretanto, estamos diante de duas perspectivas,
duas notag8es distintas do discurso do capitalista.

Numa primeira leitura, comum a ambas as notagfes, 0 objeto em ques-
tdo j4 ndo é o objeto-causa do desejar, mas, sim, 0 objeto produzido pelo
sujeito como agente do discurso. Em outras palavras, o sujeito se acha fixado
ao objeto produzido por ele mesmo, e, por estar no lugar de agente, acredita
ser mestre das palavras e das coisas, ndo estando assujeitado a nada.

No caso da torgdo da orientacdo das flechas — indo do sujeito, no lugar
do agente, para o S1, no lugar da verdade —, essa posi¢cdo de mestre das
palavras e dos objetos se realiza de fato: € o mestre capitalista que determina
ao S1 da verdade, é o homem feito Deus. Isso confirmaria, como fato de
estrutura, a existéncia do Outro do Outro, assim como a existéncia da relagao
sexual. O ser falante j& ndo estaria assujeitado a linguagem: o sujeito da ra-
z&o0 seria mestre da linguagem, reduzida a dimenséo de linguagem signica.

Por outro lado, no caso da inversédo das letras, com a flecha indo do
lugar da verdade ao do agente, o que muda é que o0 mestre capitalista pode
seguir acreditando ser o mestre das palavras e objetos do desejo, mas o fato
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estrutural € que ele é determinado pelo significante, no lugar da verdade. O tu
és isso desse discurso torna possivel, para o sujeito e para a cultura, o mito
da completude, isto é, da plena satisfacdo de todos os desejos, da coincidén-
cia entre o objeto de consumo e o objeto-causa do desejar, de que 0 sucesso
pessoal e a felicidade estdo subordinados ao que consumimos. Quanto mais
consumo, mais realizagéo e felicidade.

Nessa segunda perspectiva de notagdo do discurso do capitalista, ndo
se trata de um quinto discurso, mas, sim, do que propomos chamar de monta-
gem perversa do discurso do mestre, denominada discurso do capitalista. O
discurso do marketing é o porta-voz dessa montagem perversa, veiculando,
com a finalidade de promover o consumo, a ilusdo de que, apagando-se ima-
ginariamente (narcisica ou perversamente) a diferenca entre o objeto-causa
do desejo — a falta — e o objeto de consumo — positivado —, seria possivel,
enfim, a felicidade, a total satisfacdo do consumidor ou seu dinheiro de volta.
A questao é que o sujeito comandando o S1 é o préprio delirio perverso rea-
lizado. Nao existe um sujeito fora ou acima da linguagem que comanda o
significante mestre. N&o existe Outro do Oultro.

Antes de abordarmos a questdo da montagem perversa, vejamos al-
guns outros aspectos desse discurso, sob o ponto de vista da psicanalise.

Quando Lacan formula sua teoria dos quatro discursos (Lacan, 1992),
toma de Marx o conceito de mais-valia, o plus que o trabalho gera e é apropri-
ado pelo capitalista, sob a forma do lucro. Para Lacan, levando em considera-
¢do 0 Seminario mais ainda (Lacan, 1982), a mais-valia se transforma em
plus de gozo, que pode ser entendido como um gozo a mais para o Outro,
aquele que é negado ao sujeito, assim como aquele ao qual o sujeito tem
acesso: um gozo possivel, parcial (falico), fora do corpo, pela via da lingua-
gem. Também pode ser entendido como o objeto-causa de desejo, que falta
desde sempre como a hiancia real impossivel de colmatar, brecha operante
na linguagem entre S1 e S2, 0 gozo subtraido ao sujeito, a falta-a-gozar.

A mais-valia € a causa do desejo do capitalista (Naveau, 1983), e é por
iSso que ele ignora a palavra do sujeito, seja trabalhador, seja capitalista. Nao
importa 0 que o sujeito tenha para falar, mas apenas o que ele é capaz de
produzir. O que importa € que a mais-valia seja produzida, o lucro gerado,
apropriado e acumulado pelo capitalista (ou pelos acionistas). Nessas condi-
¢Oes, trata-se do rebaixamento e do impedimento da palavra do sujeito que
trabalha. “Assim, o exercicio do poder politico no capitalismo poderia ser com-
preendido como uma espécie de censura sobre o trabalhador, no qual a von-
tade de gozo do mestre capitalista busca sua hegemonia” (Peixoto Jr.,1999,
p. 283). Cabe acrescentar que a palavra do sujeito, na posicdo de mestre
capitalista ou seu representante, encontra-se censurada também.
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A hipercompeticdo no trabalho € uma das estratégias que algumas
empresas adotam para impor ao trabalhador a ultrapassagem de seus prépri-
os limites, induzindo-o a fazer qualquer coisa para atingir as metas
estabelecidas e, quem sabe, ganhar um prémio por isso. Trata-se de um ex-
cesso imposto ao trabalhador, cujo gozo Ihe escapa, mesmo quando ganha o
prémio. Uma doenca chamada trabalho é a chamada da capa da revista Ama-
nha (Ano 14, n. 163, fev. 2001): “A era da competitividade sem limites gera
lesBes precoces, de dificil diagndstico e quase sempre incuraveis”.

O gozo que escapa ao trabalhador, por mais que ele se esforce por
alcanga-lo, € um gozo a mais, que é suposto ao Outro. Entretanto, mesmo o
capitalista é obrigado a reinvestir uma parte da mais-valia nos meios de pro-
ducdo para sobreviver, e se ndo houver distribuicdo de renda suficiente para
0s consumidores adquirirem seus produtos, a empresa quebra. Apesar da
montagem perversa, o lugar do gozo do Outro s6 pode se delimitar como um
lugar vazio. O neur6tico cré que ndo pode realizar seus desejos por estes
estarem proibidos e goza com as formagdes sintométicas substitutivas. Nao
percebe que a proibicdo é condi¢do do desejar. O gozo ndo esta interditado
porgue o Outro nos impede de gozar, mas porque o gozo também falta ao
Outro (Peixoto Jr., 1999).

A mais-valia foi explicitada por Marx, e o sistema capitalista procura
ocultar isso através do incentivo ao consumismo. O sintoma do consumismo
escamoteia a expropriacdo do mais-gozar, de um lado, e a falta-a-gozar, de
outro. O valor de troca tornou-se o representante de uma falta a gozar. O
go0zo a mais para o Outro tornou-se a causa do funcionamento da economia
capitalista, onde se comercializa a falta a gozar, mediada pelo dinheiro, que
se torna assim o equivalente universal da mesma. E a producédo é sustentada
pelo consumo dos valores de uso (Peixoto Jr., 1999). Como canta Liza Minelli,
no filme Cabaré: money makes the world go around.

O sintoma social do capitalismo tem como causa do desejo do mestre
capitalista a extorsdo da mais-valia. De outro lado, conta com o gozo da ser-
viddo voluntéria (La Boetie, 1986). Coloca-se a questdo de por que o neurdti-
co se prende com facilidade a formagdes perversas.

O discurso (e gozo) da servidao voluntaria, descrita nos meados do
século XVI por La Boetie (1986), indica algo que Freud custou para elaborar:
0 masoquismo é primario e o sadismo é posterior (Freud, 1924). Para o neu-
rético, a completude é uma fantasia desejada e temida ao mesmo tempo.
Desejar e temer ao mesmo tempo é terreno fértil para a perversédo, ou para
montagens perversas. Todo neurdtico sonha em ser perverso e sonha em ser
perverso porque a posi¢cao neurdtica é muito insatisfatéria (Calligaris, 1986).
Por mais que sonhe com um gozo de ser o objeto que corresponderia perfei-
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tamente a castracdo materna, esse gozo é impossivel, pois implica a elimina-
¢do do sujeito. E é justamente disso que o neurético se defende, sendo que
ele fica insatisfeito por se defender, e ao mesmo tempo sente que sua defesa
nunca é suficientemente segura, pois o saber suposto ao pai sempre se mos-
tra insuficiente, e 0 gozo que oportuniza é parcial, insatisfatério.

E por isso que o neurético esta pronto a aceitar qualquer coisa para
aceder a uma modalidade de gozo supostamente mais segura, perseguindo
0 gozo do Outro. Na montagem perversa, alguém é suposto saber como
instrumentalizar o sujeito para fazer a montagem funcionar, e fazer a monta-
gem funcionar é a mesma coisa que fazer o Outro gozar. O gozo na monta-
gem perversa também pode ser o de ser simultaneamente o instrumento e o
saber do bom uso do instrumento que assegure um dominio do gozo do Outro
(Calligaris, 1986). E muito comum que o neurdtico esteja disposto a pagar
caro para fazer a montagem funcionar, como mencionamos acima sobre o
excesso de trabalho a que os trabalhadores se submetem, por exemplo.

Um sistema totalitario funciona como uma montagem perversa, onde
um contingente enorme de pessoas se colocam voluntariamente a servigo de
um mestre que saiba como instrumentaliza-las, em como fazer o leviata funci-
onar e gozar, dispostas a pagar qualquer preco para tanto. Cumprir ordens
parece ser mais negdcio para o neurético do que ter que tomar decisdes,
correr riscos e aceitar limitagoes.

O discurso do marketing é o grande agenciador da montagem perversa
do discurso capitalista da sociedade de consumo. O marketing se dedica a
mostrar ao sujeito como o consumo da marca sugerida na propaganda € o
meio de afirmar socialmente quem se € e como se goza, sempre por livre e
espontanea escolha induzida. Consumir um produto de marca € inserir-se
metonimicamente num mundo que o comercial constréi em torno do objeto.
Consumindo o objeto, nos identificamos com a marca e nos imaginamos fa-
zendo parte desse mundo. Pagamos para divulgar a marca do produto que
diz quem somos.

O discurso do marketing se dedica a fazer dos objetos produzidos o
que Marx antecipou, chamando de fetiche da mercadoria. O objeto-fetiche
tem a funcdo de permitir ao sujeito denegar as limitagfes impostas ao gozo
pela operagdo simbdlica da castragcdo e gozar com a fantasia de ter o objeto e
saber sobre seu bom uso. Tudo isso um bom comercial de poucos segundos
consegue sintetizar.

Serdo as marcas, as grifes de consumo, os ideais do eu proposto pela
sociedade de consumo, em substituicdo aquelas da tradicdo? Parece que
sim, com a ressalva de que, no lugar do ideal do eu, o que se propde € uma
reducdo ao narcisismo do eu ideal, mortifero, da montagem perversa. Através



SOCIEDADE DE CONSUMO... .

do objeto-fetiche de consumo, o consumidor € instrumentalizado pelo saber-
viver que a marca demonstra possuir, no comercial, ao contextualizar o pro-
duto.

Tomemos trés exemplos de montagens perversas no marketing: O Audi
TT, um esportivo hightech de dois lugares é apresentado com os dizeres:
“coitus ininterruptus” e “driven by instinct”. A montagem é explicita. Outro co-
mercial de carro: um homem se olha num espelho d'agua e, no lugar de seu
rosto, vé o reflexo de um Vectra; consumo e narcisismo de méos dadas, ou de
rostos colados.

O terceiro exemplo é de uma canc¢do de grande sucesso entre pessoas
de todas as idades. Por que é tao cativante? A cangdo pega porque a letra €
uma apologia do individualismo, sintoma social contemporaneo, em que um
individuo ndo est4 nem ai para outro individuo. O que o outro tem para dizer
nao interessa, hem sera ouvido. Trata-se de To nem ai, da Luka, cujo refrédo
diz: “To nem ai, / to nem ai, / pode ficar com seu mundinho / Eu ndo to nem ai
/ to nem ai, / to nem ai / Nao vem falar dos seus problemas que eu nao vou
ouvir”.

Comercializada como gingle de uma montadora, a letra ficou T6 nem
ai, td nem ai, eu t6 legal, t6 num Chevrolet, meu lugar é aqui. Mulheres jovens
no carro, cantam felizes e descontraidas, livres, com os pés no painel. E o
objeto, de marca, que propicia um lugar de filiacdo, um lugar legal, um lugar
onde posso ndo estar nem ai para os outros, desde que acompanhado pelo
objeto-fetiche.

Um exemplo, agora, que toca diretamente a questdo das toxicomanias.
O que faz do uso de alcool e das drogas uma mania? Por que nos auto-
medicamos? Basta atentar para o tu €s isso dos comerciais de medicamentos
ou da guerra publicitaria das diferentes marcas de bebidas. O comercial re-
cente de uma marca de cerveja sintetiza o imperativo contemporaneo de con-
sumo maniaco de alcool: Experimenta!, experimenta!, deixando como men-
sagem indireta, pelo texto das propagandas, o constrangimento e a excluséao
de quem ndo se submete ao imperativo de gozo. Outras cenas comerciais
apontam que quem ndo toma a aquela marca é excluido do grupo, vaiado,
inferior e desprezado pelas lindas mulheres de biquini, que também bebem e
fazem festa com a tribo da marca.

O que esta em jogo no discurso do capitalista € o superego enquanto
imperativo de gozo sob trés formas: acumula! (goza da acumulag¢édo do capi-
tal); o que d& a entender um segundo imperativo, enderecado a quem traba-
Iha, inclusive o capitalista: trabalha! (goza, sobre do excesso de trabalho); e
h& um terceiro imperativo de gozo: consuma e consuma-se no processo, into-
xique-se!
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Diante desses imperativos de gozo, o capitalista ndo resiste ao gozo
tentador de ultrapassar o limites da lei e impor um excesso de trabalho
mortificante a quem trabalha, inclusive a si préprio, via de regra. O consumi-
dor toxicbmano nao resiste ao gozo de se defender da exclusédo e do apaga-
mento de si, como sujeito desejante demandado de forma imperativa pelo
Outro, através do apagamento voluntério da intoxica¢éo.Varias questdes se
colocam: Como fazer obsticulo & vontade de gozo sem limites imperante no
discurso do capitalista? Como fazer obstaculo a vontade de ser
instrumentalizado por um suposto saber como fazer gozar ao Outro? Como
recortar da linguagem signica os significantes que representam ou podem
representar o sujeito desejante diante da rede simbdlica socialmente institui-
da?

Lacan estava decepcionado, ao final da vida, pois a psicandlise ndo
havia inventado um novo tipo de lago social. Entretanto, a experiéncia de uma
andlise (Calligaris, 1986), ao produzir um S1 novo ou em nova posi¢éo, pode
permitir ao sujeito habitar as estruturas sociais e a prépria de um modo dife-
rente, a medida que o lado do Outro seja menos imaginarizado, ou seja, per-
cebido como um lugar que ndo é habitado por alguém que comanda como
amo a histéria de um dizer tu és isso. Pode permitir ao sujeito dizer nao, e
estar mais disposto a pagar menos caro para dominar o gozo daquele Outro,
ou até mesmo proibir-se a si mesmo o gozo daquele Outro.

REFERENCIAS

BAUDRI LLARD, Jean. A sociedade de consumo. Lisboa: Ediges 70, 2003.
CALLIGARIS, Contardo. Perversdo — um lago social? Salvador: Cooperativa Cultural
Jacques Lacan, 1986.

CANGUILHEM, G. O normal e o patolégico. Rio de Janeiro: Forense-Universitaria,
1978.

CHEMEMA, Roland. Dicionario de psicanalise Larousse. Porto Alegre: Artes Médicas,
1995.

CLAVREUL, Jean. A ordem médica; poder e impoténcia do discurso médico. Sao Pau-
lo: Brasiliense, 1983.

COSTA, Jurandir Freire. Ordem médica e norma familiar. 3. ed. Rio de Janeiro: Graal,
1985.

DEBORD, Gui. A sociedade do espetaculo. Rio de Janeiro: Contraponto, 1997.

FREUD, Sigmund. O mal-estar na civilizagdo (1923). In: .Obras completas. Rio
de Janeiro: Imago, 1976. v. 19.
. O problema econdmico do masoquismo (1924). In: .Obras completas.

Rio de Janeiro: Imago, 1976.v. 19
GOLDENBERG, Ricardo. Goza! capitalismo, globalizacéo, psicanalise. Sao Paulo:
Agalma, 1997.



SOCIEDADE DE CONSUMO... .

KOLTAI, Caterina. Politica e psicanalise; o estrangeiro. Sao Paulo: Escuta, 2000.
KURTZ, Robert. A origem destrutiva do capitalismo. Folha de Sdo Paulo, S&o Paulo,
30 mar. 1997. Caderno Mais!.
LA BOETIE, Etienne. Discurso sobre a servidao voluntaria. Lisboa: Antigona, 1986.
LACAN, Jacques. Lainstancia de la letra en el inconsciente — o larazén desde Freud
(1957). In: . Escritos. México: Siglo Veintiuno, 1984. v. 1.

. Proposic¢éo de 9 de outubro de 1967 (ndo editado).
. Dudiscours psychanalytique. Milano: Universita degli Studi, 1972 (inédito).
. O seminario;livro 20. Mais ainda. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 1982.
. O seminario; . livro 2. O eu na teoria de Freud e na técnica da psicanalise. Rio
de Janeiro: Jorge Zahar, 1985.

. O seminario; livro 17. O avesso da psicanalise. Rio de Janeiro: Jorge Zahar ,
1992.

. Psicoanalisis y medicina (1966). In: Jacques Lacan, Intervencionesy Textos.
Buenos Aires: Manantial, 1985.

.Funciény campo de la palabray del lenguaje en psicoanalisis (1953).In:
Escritos. México: Siglo Veintiuno, 1984.
NAVEAU, P. Marx et le symptome. In: Analytica, vol 33 — Perspectives psychanalytiques
sur la politique. Paris: Navarin, 1983. Apud, Peixoto Jr., C. A. Metamorfoses entre o
sexual e o social. Rio de Janeiro: Civilizag&o Brasileira, 1999.
PEIXOTO Jr., Carlos. A. Metamorfoses entre o sexual e o social. Rio de Janeiro: Civi-
lizag&o Brasileira, 1999.
ROUANET, Sérgio Paulo. A deusa razéo. In: A crise da razao. Sao Paulo:
Minc/Funarte e Companhia das Letras, 1996, p. 288.
ROUDINESCO, Elizabeth. Por que a psicanalise? Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2000.




